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Beslutsfattare Andrad fran och med Ansvarig for 6versyn och fragor
Universitetsdirektoren - Kommunikationsavdelningen

Varumarkesregler

Detta styrdokument har beslutats av universitetsdirektéren (diarienummer HS-2026-0930) och
giller fran och med den 1 juni 2026. Styrdokumentet reglerar anviandning och hantering av
KTH:s varumarke. Ansvarig for oversyn och fragor om styrdokumentet ar
kommunikationsavdelningen.

KTH:s varumairke star for kvalitet och trovardighet. Anvindningen av varumarket ska ske pa ett
enhetligt och konsekvent sitt i linje med KTH:s grafiska profil. Varumaérket utgér en gemensam
tillgang for alla verksamma vid KTH och tillsammans har vi ansvar for att virna, varda och
starka det.

Anvandning av KTH:s logotyp

1.

Logotypen ska vara vil synlig i externa sammanhang nir verksamheten helt eller delvis
bedrivs av KTH eller i andra fall dir KTH medverkar.

Extern part far anvinda logotypen i forskningsprojekt eller i andra former av samverkan
efter skriftligt medgivande.

Anstéllda och anknutna far anvinda logotypen inom ramen for sina uppgifter for KTH.

Doktorander far anvianda logotypen i enlighet med universitetets mallar i samband med
licentiatuppsats och doktorsavhandling samt inom ramen f6r sina uppgifter for KTH.

Studenter far anvinda logotypen i enlighet med universitetets mall for examensarbete.
Leverantorer, konsulter och andra liknande externa parter har inte tillatelse att anvinda
logotypen i marknadsforingssyfte eller i annat kommersiellt syfte. Undantag frén denna

princip kan vid synnerliga skal goras genom skriftligt medgivande.

Logotypen far inte goras om eller modifieras och heller inte anvindas pa ett sitt som kan
ge upphov till forvaxling, skada eller liknande.

Anvandning av universitetets namn

8.

9.

Universitetets bendmning ar enligt hogskoleférordningen Kungl. Tekniska hogskolan.
Namnet anvinds i beslut, i utforandet av myndighetsuppgifter samt nar KTH ar part i
avtal. I andra ssmmanhang kan namnet skrivas Kungliga Tekniska hogskolan.

Universitetets namn forkortas KTH. I texter dar det behovs ska hela namnet skrivas vid
forsta forekomst och darefter kan forkortningen KTH anvandas.

10. Pa engelska skrivs namnet KTH Royal Institute of Technology.

11. Vid vetenskaplig publicering skrivs universitetets namn péa det sitt som framgér av

gillande styrdokument for vetenskaplig publicering.



12. Anvandning av KTH som prefix i kombination med ordet "student" ar tilldten for en
sammanslutning av studenter som har stillning som en studentkar vid KTH och dess
tillhorande studentforeningar.

13. Anviandning av KTH som prefix i bendmning pa organisatoriska enheter, arbetsgrupper,
funktioner och liknande ar endast tilldtet nar verksamheten har en tydlig extern profil
och det ar viktigt att synliggora universitetet mot en extern malgrupp.

Annan logotyp eller visuell profil
14. I undantagsfall som exempelvis i storre samverkansprojekt kan en separat logotyp eller

visuell profil tas fram. Detta ska i forekommande fall géras med stod av
kommunikationsavdelningen.
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